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Yüksek Lisans Tez Başlığı ve Tez Danışmanı: 
 

Lojistik Müşteri Hizmetleri Performansının Ölçülmesi: Otomotiv Bayi ve Yetkili Servislerinde Bir 

Uygulama, Yrd. Doç. Dr. Ramazan KAYNAK.  
 

Doktora Tezi Başlığı ve Danışmanı: 
 

Türk Otomotiv Sektörü Tedarik Zinciri İlişkilerinde Yalınlığın Rolünün Modellenmesi ve Analizi,  

Prof. Dr. Bülent SEZEN. 

                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                

Akademik Unvanlar:  
 

Dr. Öğretim Üyesi: Kahramanmaraş Sütçü İmam Üniversitesi – Türkoğlu Meslek Yüksek Okulu – 

Yönetim ve Organizasyon Bölümü (Lojistik programı) 2017- 

 

Yardımcı Doçent Doktor: Nişantaşı Üniversitesi – İktisadi, İdari ve Sosyal Bilimler Fakültesi – 

Uluslararası Ticaret ve Lojistik Bölümü 2012-2017 

 

Doktora: Gebze Yüksek Teknoloji Enstitüsü - Sosyal Bilimler Enstitüsü - İşletme 2011 

 

Araştırma Görevlisi: Yeditepe Üniversitesi - Ticari Bilimler Fakültesi - Uluslararası Lojistik ve 

Taşımacılık Bölümü 2003-2012 

 

Yönetilen Yüksek Lisans ve Doktora Tezleri: 

1. A) Yüksek Lisans Tezleri 
 

Yılmaz, Engin. “Türkiye’de Faaliyette Olan Elektronik Pazaryerlerinin Nihai Tüketiciler Tarafından 

Konumlanması Üzerine Ampirik Bir Çalışma”. Nişantaşı Üniversitesi, 2017. 
 

Khıabanıan-Haghıgh, Yasamın. “Türkiye ve İran Pazarında Genç Tüketicilerin Kişisel Bakım Ürünlerine 

Yönelik Marka Algısı ve Memnuniyeti ile Marka Sadakati Arasındaki İlişkinin İncelenmesi”. Bahçeşehir 

Üniversitesi, 2016. 
 

1. B) TEZSİZ Yüksek Lisans Projeleri 
 

Güneş, Ayten. “Müşteri Sadakatinin Firma Performansına Etkisi: THY Firmasının İncelenmesi”. 

Bahçeşehir Üniversitesi, 2015. 
 

Güney, Hatice. “Deneyimsel Pazarlamada İnovasyon: STARBUCKS Firmasının Yenilikçi Uygulamalarının 

İncelenmesi” Bahçeşehir Üniversitesi, 2015. 
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2. Doktora Tezleri 

 

Henüz Yürütülmüş veya Yürütülmekte Olan Bir Doktora Tezi Yok 

 

Yayınlar  

1. Uluslararası hakemli dergilerde yayınlanan makaleler 
 

1. A) SSCI, SCI, SCI-Expanded  
 

Beyhan-Yaşar, N., Sezen, B., Karakadılar, İ.S. “Mediating Effect of Continuous Improvement on the 

Relationship Between Innovation and Financial Performance”. Total Quality Management & Business 

Excellence, Volume XX, Issue X, pp. 1-15. (2017 Temmuz Kabul Tarihi) SSCI 
 

Büyüközkan, G., Kayakutlu, G., Karakadılar, İ.S. “Assessment of Lean Manufacturing Effect on Business 

Performance using Bayesian Belief Networks”, Expert Systems With Applications (ESWA), Volume 42, 

Issue 19, 6539-6551. (2015) SCI Expanded 
 

Sezen, B., Karakadılar, İ.S., Büyüközkan, G. “Proposition of a Model for Measuring Adherence to Lean 

Practices: Applied to Turkish Automotive Part Suppliers”, International Journal of  Production Research 

(IJPR), Volume 50, Issue 14, 3878-3894. (2012) SCI Expanded 
 

1. B) ISI Database veya SCOPUS  
 

Uslu, T., Sezen, B., Karakadılar, İ.S. “An Investigation on Airline Customers’ Level of Loyalty and Trust 

in Relation to Demographics, Use of Airlines and Ticket-Purchasing Habits”. Journal of Management, 

Marketing and Logistics (JMML), Volume 5, Issue 1, pp. 78-86. (2018) 

(http://www.pressacademia.org/journals/jmml/indexing) -ISI International Scientific Indexing- 

-EBSCO Host- -ProQuest- -DRJI Directory of Research Journals Indexing- -TUBITAK DergiPark- 

-ULAKBIM TR Dizin (aday)- 
 

Zehir, C., Göğüş, G.G., Karakadılar, İ.S. “The Moderating Role of Ethical Climate on Relationships 

among Job Satisfaction, Corporate Entrepreneurship and Organizational Citizenship”, Journal of Global 

Strategic Management (JGSM), Volume 10, Issue 2, 107-124. (2016) 

(http://www.isma.info/category/1-jsgm/7-abstracting---indexing) -ISI International Scientific Indexing- 

-Cabell’s Directories- -GIF Global Impact Factor- -ASOS Academia Social Science Index-  
 

Karakadılar, İ.S., Hicks, B.J. “Exploring the Moderating Role of Lean Production on Supplier 

Performance: An Empirical Study of Turkish Automotive Part Suppliers”. Bogazici Journal: Review of 

Social, Economic and Administrative Studies, Volume 29, Issue 2, 73-97.  (2015)  

(http://www.bujournal.boun.edu.tr/) -SCOPUS Index- -EBSCO Host- -ProQuest- -ULAKBIM TR Dizin- 
 

2. Ulusal hakemli dergilerde yayınlanan makaleler 

  

2. A) ULAKBİM Tarafından Taranan Dergiler 
 

Yılmaz, N.K., Karakadılar, İ.S. “Türk Otomobil Pazarında Yerli Üretim ve İthal Araçların 

Verimliliklerinin Veri Zarflama Analizi ile Değerlendirilmesi”,  Marmara Üniversitesi İktisadi İdari 

Bilimler Fakültesi Dergisi, Sayı 28, 499-521, (2010). 

(http://dergipark.gov.tr/muiibd) –ULAKBIM TR Dizin- -EBSCO Host- -TUBITAK DergiPark- 

 

2. B) Diğer İndekslerde Taranan Ulusal Hakemli Dergiler 
 

Ördek, M.K., Elçi, M., Karakadılar, İ.S. “Proaktif Olmanın Bedeli Mobbing Mi?” Eurasian Academy of 

Sciences Eurasian Business & Economics Journal, Volume 1, 121-133, (2017). 

(http://busecon.eurasianacademy.org/eng/?sayfa=index&tur=icerik&kategori=index&icerik=index) 

-Citefactor- -ideas- -EconList- 
 

http://www.pressacademia.org/journals/jmml/indexing
http://www.isma.info/category/1-jsgm/7-abstracting---indexing
http://www.bujournal.boun.edu.tr/
http://dergipark.gov.tr/muiibd
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Khiabanian, Y.H., Karakadılar, İ.S. “Marka Sadakati Yaklaşımlarına Etki Eden Öncül Faktörlerin 

İncelenmesine Yönelik Bir Ampirik Çalışma”, EJOVOC: Electronic Journal of Vocational Colleges, Sayı 

6(1), 56-66, (2016). 

(http://dergipark.gov.tr/ejovoc) -TUBITAK DergiPark- -ASOS Academia Social Science Index- -DOAJ 

Directory of Open Access Journals- -OAJI Open Academic Journals Index- 
 

Güney, H., Karakadılar, İ.S. “Starbucks Firmasının Deneyimsel Pazarlama Uygulamalarının 

İncelenmesi”, İstanbul Üniversitesi İşletme Fakültesi İşletme İktisadı Enstitüsü: Yönetim Dergisi, Sayı 79, 

131-155, (2015). 

(http://dergipark.gov.tr/iuiieyd)  -TUBITAK DergiPark- 
 

Güneş, A., Karakadılar, İ.S. “Havayolu Taşımacılığı Sektöründe Etkin Pazarlama Uygulamalarının Firma 

Performansıyla İlişkilendirilmesi Üzerine Bir Kavramsal Çalışma”, Nişantaşı Üniversitesi Sosyal Bilimler 

Dergisi: NÜSBD, Sayı 3(1), 86-110, (2015). 

(http://dergipark.gov.tr/nisantasisbd) -TUBITAK DergiPark- 
 

3. Uluslararası yayınevleri tarafından yayımlanmış kitaplar veya kitaplarda bölümler. 
 

Karakadılar, İ.S., Göğüş, G.G., Özkaya, H.E. “How to Achieve and Measure Success in Social Media 

Marketing”, Encyclopedia of E-Commerce Development, Implementation, and Management, ed. I. Lee, 

2017-2026. IGI Global, Pennsylvania. (2016) 

 

4. Uluslararası bilimsel toplantı faaliyetleri ile bildiri kitabında (Proceeding) basılan bildiriler. 
 

Öztamur, D., Karakadılar, İ.S. “Exploring the Role of Social Media for SMEs: As a New Marketing 

Strategy Tool for the Firm Performance Perspective”, Proceedings of the 10th International Strategic 

Management Conference (ISMC), 513-522, Rome/Italy, 2014. 
 

Kurt, İ., Yılmaz, N. K., Karakadılar, İ.S. “Features of Innovative Applications in the Service Industry and 

Exploration of Their Effect on Firm Efficiency”, Proceedings of the 9th International Strategic 

Management Conference (ISMC), 572-581, Riga/Latvia, 2013. 
 

Göğüş, G.G., Karakadılar, İ.S., Apak, S. “Innovation and Sustainable Growth Measurement in Hotel 

Industry: A Hierarchical Decision Making Model”, Proceedings of the 9th International Strategic 

Management Conference (ISMC), 752-761, Riga/Latvia, 2013.   
 

Karakadılar, İ.S., Sezen, B. “Are the Members of Auto Supply Chains Successful in Building Good 

Supplier-Buyer Relationships? A Survey of Turkish Automotive Industry”. Proceedings of the 8th 

International Strategic Management Conference (ISMC), Vol. II, 1383-1390, Barcelona/ Spain, 2012. 
 

Apak, S., Göğüş, G.G., Karakadılar, İ.S. “An Analytic Hierarchy Process Approach with a Novel 

Framework for Luxury Car Selection”. Proceedings of the 8th International Strategic Management 

Conference (ISMC), Vol. II, 1197-1202, Barcelona/Spain, 2012. 
 

Karakadılar, İ.S., Yılmaz, N.K. “Using Information Technologies for Productivity Impact on Logistics 

Interfaces”, Proceedings of the 9th International Logistics and Supply Chain Congress, Vol. II, 261-267, 

Izmir/Turkey, 2011.  
 

Sezen, B., Erdoğan, S., Karakadılar, İ.S. “The Leanness Measurement Essays in the Logistics Literature”, 

Proceedings of the 7th International Logistics and Supply Chain Congress, 176-181, Istanbul/Turkey, 2009.  
 

Karakadılar, İ.S., Kaynak, R. “Research on Logistics Performance, Product Quality, and Effects of Price 

Policy on Customer Expectations and Customer Satisfaction", Proceedings of the 5th International 

Logistics and Supply Chain Congress, 353-357, Istanbul/Turkey, 2007.  
 

Karakadılar, İ.S. “Key Success Factors for Strategic Logistics and Supply Chain Management to Enhance 

Competitiveness”, Proceedings of the 3rd International Logistics and Supply Chain Congress, 93-99, 

Istanbul/Turkey, 2005.  

http://dergipark.gov.tr/ejovoc
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5. Ulusal bilimsel toplantı faaliyetlerinde sunulan ve bildiri kitabında basılan bildiriler.  
 

Sezen, B., Karakadılar, İ.S. “Üretim İşletmelerinde Yalın Odaklılığın Değerlendirilmesi Üzerine Bir 

Literatür Taraması”, Yöneylem Araştırması ve Endüstri Mühendisliği 30. Ulusal Kongresi, 415, İstanbul 

2010. 
 

6. Ders Kitabı Gibi Diğer Yayınlar  
 

Çevrimiçi Erişim (On-Line) Yayınlanan Açıköğretim Ders Kitabı Bölümü 

Karakadılar, İ.S. “Uluslararası Dağıtım Kanalları ve Lojistik” bölümü, Atatürk Üniversitesi Açık Öğretim 

Fakültesi “Dağıtım Kanalları Planlaması” ders kitabı, ed. R. Kaynak. (2012) 
 

7. Bilimsel Araştırma Projeleri 
 

Kahramanmaraş Sütçü İmam Üniversitesi, BAP koordinasyon birimi, kontrolünde 13-11-2017 

tarihinde başlayan ve devam etmekte olan “Sektörde Kullanılan Ambalajlama Yöntemleri ile 3D Cihazla 

Üretilecek Ambalajların İstifleme ve Muhafaza Performansının Gıda Ürünleri Üzerinde Karşılaştırılması” 

konulu projenin yürütücülüğü. 

 

8. İdari Görevler  
 

TMYO Yüksekokul Yönetim Kurulu Üyeliği 

TMYO Akademik Teşvik Komisyonu Üyeliği 

 

9.  Bilimsel Kuruluşlara Üyelikler ve Alınan Diğer Akademik Görevler  

 

International Journal of  Production Research (IJPR) bilimsel hakem kurulu üyeliği: 

2013 yılında 2 adet (List of Reviewers, 51:23-24, 7527-7568, DOI: 10.1080/00207543.2013.870318) 

2014 yılında 1 adet (List of Reviewers, 52:24, 7551-7593, DOI: 10.1080/00207543.2014.982926) 
 

Total Quality Management & Business Excellence bilimsel hakem kurulu üyeliği: 

2017 yılında 1 makalenin değerlendirilerek raporlanması. 

 

Nişantaşı Üniversitesi Sosyal Bilimler Dergisi (NÜSBD) Yayın Kurulu Üyeliği ve bilimsel hakem kurulu 

üyeliği: 

2013 yılında 3 makalenin değerlendirilerek raporlanması. 

2014 yılında 1 makalenin değerlendirilerek raporlanması. 

2015 yılında 1 makalenin değerlendirilerek raporlanması. 
 

Erzurum Atatürk Üniversitesi İktisadi İdari Bilimler Dergisi bilimsel hakem kurulu üyeliği:  

2014 yılında 1 makalenin değerlendirilerek raporlanması. 

2016 yılında 1 makalenin değerlendirilerek raporlanması. 
 

Asian Social Science bilimsel hakem kurulu üyeliği: 

2015 yılında 1 makalenin değerlendirilerek raporlanması. 
 

İstanbul Gelişim Üniversitesi Sosyal Bilimler Dergisi bilimsel hakem kurulu üyeliği: 

2016 yılında 1 makalenin değerlendirilerek raporlanması. 
 

EJOVOC: Electronic Journal of Vocational Colleges bilimsel hakem kurulu üyeliği: 

2016 yılında 1 makalenin değerlendirilerek raporlanması. 
 

Deniz Bilimleri ve Mühendisliği Dergisi bilimsel hakem kurulu üyeliği: 

2017 yılında 1 makalenin değerlendirilerek raporlanması. 
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Misafir Jüri Üyeliği; Gebze Teknik Üniversitesi, Sosyal Bilimler Enstitüsü, 2012-2013 Güz (18 Ocak 

2013) ve Bahar (10 Temmuz 2013) Dönemi; 2014-2015 Bahar (15 Haziran 2015) Dönemi Doktora 

Yeterlilik Sözlü Sınav Komitesi Üyeliği. 

 

Tez İzleme Komiteleri Üyelikleri 

Gebze Teknik Üniversitesi*, Sosyal Bilimler Enstitüsü, İşletme Anabilim Dalı Doktora Öğrencisi, 

Neslihan Beyhan Yaşar’ın 2017 Eylül’de tamamladığı “Modelling Relations Between Innovation and 

Lean Activities and Their Impact on Firm Performance” adlı doktora tez çalışmasının, Tez Danışmanı Prof. 

Dr. Bülent Sezen ve Tez İzleme Komitesi Üyesi Prof. Dr. Hüseyin İnce ile birlikte Doktora Tez İzleme 

Komitesi Üyesi. 
 

Gebze Teknik Üniversitesi*, Sosyal Bilimler Enstitüsü, İşletme Anabilim Dalı Doktora Öğrencisi, 

Hakan Demir’in 2017 Eylül’de tamamladığı “Birlikte Değer Yaratma, Hizmet Odaklı Mantık, Açık 

İnovasyon ve Negatif Entropinin Sürdürülebilir Tedarik Zinciri Performansı Üzerine Etkisi” adlı doktora 

tez çalışmasının, Tez Danışmanı Prof. Dr. Bülent Sezen ve Tez İzleme Komitesi Üyesi Doç. Dr. Hakan 

Kitapçı ile birlikte Doktora Tez İzleme Komitesi Üyesi. 
 

Gebze Teknik Üniversitesi*, Sosyal Bilimler Enstitüsü, İşletme Anabilim Dalı Doktora Öğrencisi, 

Tanyeri Uslu’nun 2018 Ocak’ta tamamladığı “Havayolu Taşımacılığında Müşteri Memnuniyetinde Gelir 

Yönetiminin Rolü Üzerine Bir Araştırma” adlı doktora tez çalışmasının, Tez Danışmanı Prof. Dr. Bülent 

Sezen ve Tez İzleme Komitesi Üyesi Prof. Dr. Hüseyin İnce ile birlikte Doktora Tez İzleme Komitesi 

Üyesi. 
 

Gebze Teknik Üniversitesi*, Sosyal Bilimler Enstitüsü, İşletme Anabilim Dalı Doktora Öğrencisi, 

Muhsin Kürşat Ördek’in hazırlamakta olduğu “Mobbinge Maruz Kalmaya Etki Eden Öncüller ve 

Mobbinge Maruz Kalmanın Olumlu-Olumsuz Sonuçları: Ampirik Bir Çalışma” adlı doktora tez 

çalışmasının, Tez Danışmanı Yrd. Doç. Dr. Meral Elçi ve Tez İzleme Komitesi Üyesi Yrd. Doç. Dr. Ercan 

ERGÜN ile birlikte Doktora Tez İzleme Komitesi Üyeliği. 
 

Gebze Teknik Üniversitesi*, Sosyal Bilimler Enstitüsü, İşletme Anabilim Dalı Doktora Öğrencisi, 

Mevlüdiye Güzel’in hazırlamakta olduğu “A Better Understanding Towards Value Co-Creation” adlı 

doktora tez çalışmasının, Tez Danışmanı Prof. Dr. Bülent Sezen ve Tez İzleme Komitesi Üyesi Prof. Dr. 

Ebru Tümer Kabadayı ile birlikte Doktora Tez İzleme Komitesi Üyeliği. 

 

Tez Savunma Jürisi Üyelikleri 

GYTE, Sosyal Bilimler Enstitüsü, İşletme Anabilim Dalı Doktora Öğrencisi, Çağla Gizem Göğüş’ün 

Prof. Dr. Gökhan Özer danışmanlığında hazırladığı “Teknoloji Kabul Modeli ve Değiştirme Maliyetinin 

Müşteri Bağlılığı Üzerine Etkileri: Muhasebe Yazılım Programları Üzerine Bir Çalışma” adlı doktora tez 

çalışmasının, Şubat 2014, Tez Savunma Jürisi Üyeliği. 
 

Gebze Teknik Üniversitesi*, Sosyal Bilimler Enstitüsü, İşletme Anabilim Dalı Doktora Öğrencisi, 

Arzu Tuygun Toklu’nun Prof. Dr. Ramazan Kaynak danışmanlığında hazırladığı “Çalışanlarda İş Sağlığı 

ve Güvenliği Uygulamalarının Örgütsel Bağlılık, İşe Yabancılaşma ve İş Performansına Olan Etkisinin 

İncelenmesi” adlı doktora tez çalışmasının, Haziran 2016, Tez Savunma Jürisi Üyeliği. 

 

*22 Ekim 2014 tarihinde değişen eski adı Gebze Yüksek Teknoloji Enstitüsü (GYTE) 

 

Üniversite Dışında Verilen MESLEKİ Seminer ve Kurslar 

Gebze Hazar Dershanesi, Lojistik Mesleki Yeterlilik Eğitimi, Kocaeli Mart 2009 – Haziran 2011 

Kara Ulaştırma Genel Müdürlüğü SRC Belgesi - Sürücü Eğitimi 

Kara Ulaştırma Genel Müdürlüğü ÜDY Belgesi - Üst Düzey Yönetici Eğitimi 
 

Leicester College International School for Footwear, Ayakkabıcılık Eğitim Enstitüsü (TASEV), İstanbul 

Mart 2004 – Ağustos 2004 İnsan Kaynakları Yönetimi Dersinin verilmesi. 



Güncelleme Tarihi: 2018 Nisan                                                               

6 
 

 

10. Ödüller  

GYTE İşletme Yüksek Lisans Programı - Onur Derecesi (CGPA: 3,5) 

GYTE İşletme Doktora Programı - Yüksek Onur Derecesi (CGPA: 4,0) 

 

11. Akademik Sertifikalar 

University of Bath, İngiltere. Misafir Araştırmacı (Visiting Researcher), “Yalın Üretim Uygulamaların 

Otomotiv Parça Tedarikçileri Tarafından Uygulanması Üzerine Bir Çalışma”, (Mart 2012 – Haziran 2012). 

 

İstanbul Üniversitesi, İstanbul. İhtisas Eğitimi, İşletme İktisadı Enstitüsü, Lojistik Yönetimi ve Ulaştırma 

Programı, (Haziran 2003). 

IRU Academy Sertifikası, Uluslararası Karayolu Taşımacılığı Mesleki Yeterlilik Eğitimi, (Haziran 2003). 
 

12. Yabancı Dil 

İngilizce, Yabancı Dil Sınavı Derecesi (88.75) 
 

13. Doçentlik Durumu  

2016 Nisan Dönemi Yayın Aşaması Başvurusu Yapıldı;  

2017 Ekim Dönemi Eser İnceleme Aşamasında 1/5 ile BAŞARISIZ Bulunuldu. 

14.  Son yıllarda verilen lisans ve önlisans düzeyindeki dersler: 

Akademik Yıl Dönem Dersin Adı 
Haftalık Saati Öğrenci 

Sayısı Teorik Uygulama 

2015 
- 

2016 

GÜZ 

OISL 203.1 Uluslararası Pazarlama 3 0 37 

OISL 203.2 Uluslararası Pazarlama 3 0 14 

OISL 203.3 Uluslararası Pazarlama 3 0 20 

OISL 203.5 Uluslararası Pazarlama 3 0 10 

İLKBAHAR 

OISL 104.1 Pazarlama 3 0 62 

OISL 104.2 Pazarlama 3 0 37 

OISL 104.5 Pazarlama 3 0 75 

OISL 104.6 Pazarlama 3 0 35 

 
 
 
 

2016 
- 

2017 

GÜZ 

OISL 203.1 Uluslararası Pazarlama 3 0 40 

OISL 203.2 Uluslararası Pazarlama 3 0 43 

OISL 203.3 Uluslararası Pazarlama 3 0 21 

OISL 203.4 Uluslararası Pazarlama 3 0 20 

İLKBAHAR 

25 Ocak 2017 – 1 Nisan 2017 

Tarihleri arasında KSÜ açıktan atanma 

süreci kapsamında güvenlik 

soruşturmasının yürütülmesi nedeniyle 

ders verilememiştir. 

--- --- --- 

--- --- --- 

--- --- --- 

--- --- --- 

 
 
 

2017 
- 

2018 

GÜZ 

BK+TAB 119 Girişimcilik 2 0 14 

LOJ 105 İşletme Bilimine Giriş 3 0 24 

LOJ 119 E-Ticaret 2 0 24 

İLKBAHAR 

İY 206 Girişimcilik ve Küçük İşl. Yön. 3 1 16 

İY 132 Pazarlama İlkeleri 2 0 5 

LOJ 120 Pazarlama İlkeleri 2 0 25 

LOJ 112 Lojistik Uygulamaları 2 0 25 
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**Nisan-2018 Tarihi İtibariyle Yayınlara Yapılmış ATIFLAR 
 

Sezen, B., Karakadilar, I.S., Buyukozkan, G. (2012) “Proposition of a Model for 

Measuring Adherence to Lean Practices: Applied to Turkish Automotive Part 

Suppliers”. International Journal of Production Research, Volume 50, Issue 14, 3878-3894.  

(SCI Expanded: Thomson-Reuters ISI Impact Factor 1.477). 
 

Kabul Edilip Gelecekte Yayınlanacak Yayınlardan Alınan Atıflar: Toplam 3 ATIF 
 

Atıf ?:  

Qamar, A., & Hall, M. (2018). Can Lean and Agile organisations within the UK automotive 

supply chain be distinguished based upon contextual factors?. Supply Chain Management: An 

International Journal. (Yayına Hazırlanmakta) 

https://www.emeraldinsight.com/doi/abs/10.1108/SCM-05-2017-0185  
 

Atıf ?:  

Marodin, G. A., Frank, A. G., Tortorella, G. L., & Fetterman, D. C. (has been accepted in 

2017). Lean Production and Operational Performance in the Brazilian Automotive Supply 

Chain. Total Quality Management & Business Excellence, 1-16. (Yayın için Sıra Bekliyor) 

http://www.tandfonline.com/doi/abs/10.1080/14783363.2017.1308221Hallam, C.R.A.,  
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